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	背景、问题和分析

	[bookmark: proContent]“农产品地理标志”是标示农产品来源于特定地域，并以地域名称冠名的特有农产品标志。是具影响力的地方名片,对于乡村产业振兴、农民家庭增收、农业企业发展具有重要促进作用。同时也能带动农产品产地整体的辐射力和吸引力，增强当地群众的荣誉感和自豪感。
	近年来，漳州市大力实施商标兴业富农战略，发挥地理标志带动效应，打通助力精准扶贫、服务乡村振兴的有效途径。涌现了东山芦笋、和溪巴戟天、漳浦穿心莲、坂里龙柚、云霄枇杷、诏安红星青梅、平和琯溪蜜柚等一系列农产品地理标志。
	然而，部分地理标志农产品在品牌建设与保护上仍有不足，以平和琯溪蜜柚为例，2022年平和县琯溪蜜柚种植采摘面积约69.1万亩，产量220万吨，蜜柚产量居全国第一。但蜜柚成熟较慢，个别企业为提前抢占市场，从外地收购蜜柚带回平和包装、销售，破坏产品质量、挤压消费市场、造成生产过剩，带来蜜柚滞销等一系列问题。
	总结起来，有以下4点不足：一是品牌意识缺乏，部分生产经营者生产观念陈旧，缺乏长远目光。受限于知识文化水平，对市场情况了解不深，无法意识到农产品品牌效应带来的长远利益，对于农产品品牌建设的积极性不高。二是生产规模分散。农产品生产经营多数是以家庭或小作坊形式进行，以初级农产品直接销售或一定粗加工为主。生产分散，技术参差不齐，比如种子选用、施肥频次、水量补充、枝叶修剪等方面，生产经营者多事根据传统农业生产经验来自主安排，造成农产品品质差异比较大，产品的外观、色泽、口感等方面均有差异，降低了特色农产品的识别度，对农产品品牌建设造成障碍。三是品牌推广力度不够。目前对农产品品牌的营销宣传推广与工业品相比明显不足，主要表现在因资金匮乏而导致品牌营销推广创新不够，形式比较单一，营销渠道较窄。四是假冒产品打击力度不够。有些假冒农产品未达到高优农产品标准，却冒用地标农产品品牌进行低价销售，以次充好，欺骗消费者，严重削弱品牌价值。




	[bookmark: _GoBack]建  议

	针对以上问题，提出以下建议：一是加强品牌效应宣传。组织系统培训，向地标农产品的生产经营者普及品牌建设的相关知识及重要性，发挥典型成功案例的示范引领作用，推动生产经营者转变思维，提高重视。二是提升产业化水平。加强资源整合，探索“龙头企业+基地+农户”模式，从产业链角度将农产品生产、加工和销售联系在一起，扩大了生产经营规模。搭建平台，促进农产品经营主体加强与高校、科研机构的联系合作，引进先进的生产技术，比如使用绿色有机肥和绿色环保的灭虫技术，避免使用农药化肥等化学制品等，在保护环境的同时提升农产品的质量，在口感外观等方面实现新的提升。三是拓宽品牌推广渠道。善于挖掘地标农产品的特色，以市场为导向，做好农产品的包装加工。设计具有当地地域特色和文化底蕴的农产品品牌符号，塑造鲜明的品牌个性。探索多样化的农产品销售渠道，利用乡村旅游、休闲农业、观光旅游等方式，促进品牌农产品传播销售。创新农产品营销方式，注重线上线下联动，如举办“荔枝节”“香蕉节”等农业品牌节庆活动，利用抖音短视频、微博账号、微信公众号等信息传播工具为农产品品牌建立等进行品牌推广，打破传统单一的传播模式，拓宽传播渠道。四是加大品牌保护力度。对于假冒品牌的农产品，应加强处罚和打击的力度，相关执法部门密切配合，实施专项整治行动，遏制不正风气。针对不良竞争行动，市场监管及农业生产主管部门应及时查办处理，维护公平、公正的市场秩序，为地理标志农产品品牌的建设的保护扫除障碍。









